Wenn wir nur WUSSten was wir
Wissen...




Was sehen Sie ?



Was sehen Sie jetzt — eine Kuh



Versuche Sie jetzt mal keine Kuh zu
sehen ©



Ein neuro-semantisches Wissensnetz
erlernt selbststandig und sprach-

unabhingig in einem Datenbestand
vorkommende Muster...




und kann auf Basis dieser die Bedeutung
und Zusammenhange von Daten
automatisch erschlief3en
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Themen und Stimmungsbilder zu einem
Produkt oder Nutzer im Web...

v e

zu erkennen Kein Thema mehr



Vorbei die Zeit wo Redaktionen Artikel,
Produkte, Werbung, Expertisen einem ,, Produkt”

manuell zuordnen mussten.

E\ng’lan‘dwoche'n )



Zielgruppenmodelle alleine waren...

Limbic® Map: Die Welt der Emotionen und Werte auf einen Blick
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warum? ein keines Belspiel

Geben Facebook-Likes Auskunft Gber die Personlichkeit? lb

10 Likes kamen der Persdnlichkeit der Testperson naher, als die
Beschreibung durch Arbeitskollegen.

150 Likes besser als die eigenen Eltern vermochten

300 Likes um den Partner der Testperson zu schlagen

Im Durchschnitt haben facebook User 227 likes, Tendenz steigend



social genome die Vernetzung der Lebenswelt
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Chance und Risiko
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so sieht es Walmart und facebook
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ein Schritt weiter brain control...

Patient wears a cap fitted
with 32 electrodes that pick
up EEG signals from the brain

Computer in backpack
converts brain signals into
commands for the
exoskeleton

Battery and hydraulics
system in backpack move the
exoskeleton's limbs. The
battery can power the
exoskeleton for two hours

Gyroscopes on the
exoskeleton keep it balanced

The exoskeleton is made from
alloys and polymers to make
it light and flexible

Sensors on the foot plates
detect footfalls and give
sensory feedback to patient
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brain to brain
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Eine semantische Suche

©) tolle Atmosphidre x | ©) Design/Modern/Minimalistisch x | ) Bioprodukte x
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hat gelernt...

Mallorca Madeira
Mallorca Wellnessurlaub Madeira Aktivurlaub
>Entspannung >Wandern
>Sauna >Golf
>Bader >Schwimmen/Baden
>Gymnastik >Tauchen .
>Massage >Moutainbiken
Mallorca Fitnessurlaub Madeira Natururlaub
Mallorca Sporturlaub Madeira Wellnessurlaub
Mallorca Fun-Urlaub Madeira Bildungsurlaub

Mallorca Strandurlaub
Mallorca Nightlife-Urlaub
Mallorca Wassersport-Urlaub
Mallorca Shoppen-Urlaub

Aus Nutzersicht die TOP Themen

KNOWLEDGENEN:)



denkt mit

KNOWLEDGENEX:®)



kann Schwerpunkte setzen

Jeder Urlaub hat ein Motto,
zB. Entspannungsurlaub
;must have® und,
zB. Massagen, Aussicht, Veganer

,hice to have“

zB. Wandern

() Entspannung © Massage (©) schéne Aussicht © veganer © wandern

Genau das priosrisieren was dem Kunden wichtig ist.

KNOWLEDGENEX:)



stellt Rlickfragen

Tauchsport Spezielles Interesse? Apnoetauchen (=13)

Haitauchen (=633) Kindertauchen (=1954)
Steilwandtauchen (=903)

Tauchspot (=136) Wracktauchen (=861)

Tauch-Level? Tauch-Anfanger (=6363)

Tauchschein? CMAS (=707) PADI (=2577) SSI(=571) B

Bevorzugter Spot? lleeresbiologie (=2443) Fotographie (=3863)

Tauchangebote Tagestouren (=1980) Tauchsafaris (=1049)

englischsprachige Tauchschule (=2375)

Tauchgebiet? Kiste( ) Sifwasser (=341)

Gase? Nitrox (=1972) Trimix (=339)

Behindertentauchen (=650)

Stromungstauchen (=625)

Deep-Water-Soloing (=165) Grol¥fischtauchen (=644)
Machttauchen (=2783) Rifftauchen (=4347)
Tauchbase (=2372) Tauchkurs (=6363)

arakuda (=138) VDST (=79)

deutschsprachige Tauchschule (=2010)

KNOWLEDGENEX:I




liefert Beweise

Tauchsport
) entspanntes Tauchen () schones Tauchernotel () tolle Tauchplatze
ﬂ wunderschodnen Tauchgangen ﬂ wunderschone Unterwasserwelt
ﬂ schones Hausriff ﬂ fantastisches Hausriff ﬂ tolle Riff ﬂ tolle Tauchgénge

KNOWLEDGENN:9)



bringt es auf den Punkt

Besonderheiten: Naturschutzgebiet gegeniiber
for free: gutes Internet (WIFI, PC Ecke)

Zimmer: sehr komfortable Betten (GroB, Soft), geraumiges Badezimmer (flauschiger Bademantel,
kraftvolle Dusche, modernes Design), sehr ruhig

Zimmertipp: Frage nach einem Zimmer mit Blick auf den Garten (tolle Aussicht)
Schonsten Zimmer: Zimmer 116,118,201 (schone Sicht auf den Garten), 1-2 Etage (beste Sicht)
Hotel: Super Hotel, sehr Sauber, Familienfreundlich, gepflegte Griinanlage, toller Service
Schwerpunkt:  Entspannungsurlaub
Top Themen:
1. Wellness(Entspannung, Sauna, Bader, Dampfbad)
2. Sport(Radsport/Fahrrad, Tennis)

3. Natur (Park, Seen, Strand)
4. Fun(Pool, Animation, Nightlife)

KNOWLEDGENEN:IE



Kunstliche Intelligenz/
Neuro-semantische Netze




Kontakt

Knowledge Yard GmbH

Ansprechpartner: Dieter Josten & Peter Hense

Knowledge Yard GmbH
FriedrichstraBe 90
10117 Berlin

Fon +49 030 12089350

eMail: dieterjosten@knowledgeyard.de
eMail: peter.hense@knowledgeyard.de
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